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چکیده 


افزایش آگاهی عمومی نسبت به اثرات سوء استفاده از نهاده‌های شیمیایی موجب شده است که مصرف‌کنندگان گرایش فزاینده به محصولات 
کشاورزی ارگانیک پیدا کنند. بالا بودن قیمت تمام شده این محصولات اهمیت بررسی ترجیحات پرداختی مصرف کنندگان را به منظور توسعه کشت آن 


روشن می‌سازد. از این روء این مطالعه تلاش می‌کند تا مولفه‌های موّثر بر ترجیحات پرداختی مصرف‌کنندگان را برای محصولات ارگانیک با بهره‌گیری از 
مدل‌سازی معادلات ساختاری شناسایی و مورد بررسی قرار دهد. داده‌های مطالعه با جمع‌آوری ۲ پرسشنامه از بازدیدکنندگان نمایشگاه محصولات 
ارگانیک مشهد با استفاده از روش نمونه‌گیری تصادفی ساده در اسفند ماه سال ۱۳۹۶ به دست آمده‌اند. نتایج مطالعه بیانگر آن است که آگاهی و دانش 
مصرف کنندگان. مشخصات فردی و نگرش مثبت نسبت به ویژگی‌های محصولات ارگانیک به ترتیب به میزان ۰۰/۲۷ ۰/۵۹ ۰/۲۱ بر ترجیحات 
پرداختی مصرف‌کنندگان در جهت مثبت اثرگذار است. همچنین عوامل بازاریابی به طور غیر مستقیم از طریق اثرگذاری به میزان ۰/۶۸ بر نگرش نسبت 
به ویژگی‌های محصولات ارگانیک» بر ترجیحات پرداختی مصرف کنندگان موّثر است. بر اساس نتایج بدست آمده توصیه شده است که سیاست‌گذاران 


نسبت به اطلاع‌رسانی و آگاهی بخشی منافع محصولات ارگانیک اقدام جدی‌تری داشته باشند. 


واژه‌های کلیدی: ترجیحات پرداختی» محصولات کشاورزی ارگانیک» مدل‌سازی معادلات ساختاری 


مقدمه 


اثرات بهداشتی و زیست‌محیطی آفت کش‌هاء ارگانیسم‌های اصلاح 
شده ژنتیکی و ساير مواد شیمیایی مورد استفاده جهت افزایش تولید 
محصولات کشاورزی و بروز بیماری‌های مختلف» سبب نگرانی 
مصرف کنندگان در مورد کیفیت 9 ایمنی مواد غذایی شده است 9 
هم‌زمان با افزایش آگاهی‌های زیست‌محیطی» فعالیت‌های کشاورزی 
مدرن را مورد نقد قرار داده است. مجموعه این عوامل موجب ترغیب 
طعم‌دهنده‌ها, هورمون‌های رشد و اصلاحات ژنتیکی تولید شده باشد 


۰ ۲ و ۲- به‌ترتیب دانشجوی دکتری, استاد و دانشیار گروه اقتصاد کشاورزی» 
دانشکده کشاورزی دانشگاه فردوسی مشهد 
(#- نویسنده مسئول: 16100۷۷۹1۰۳ ۵) و2۲02 :انم 
۴- پژوهشگر دانشگاه پروجیا ایلیا 

10]: 2 


.)۱٩(‏ محصولات ارگانیک ترکییی از بهترین روش‌ه‌ای 
زیست‌محیطی» سطح بالای تنوع زیستی» حفظ منابع طبیعی و کاربرد 
استانداردهای رفاه حیوانات می‌باشد (۲۱). در واقع هدف تولید 
محصولات ارگانیک» حفظ و نگهداری منابع و پایداری عوامل تولید از 
یک نو و تأمین سلامت و امنیت غنایی بای مضرق کشد کان از 
سوی دیگر می‌باشد (۲۰). 

در سال‌های اخیر» کشاورزی ارگانیک در جهان به سرعت رو به 
گسترش گذاشته است. بر اساس آخرین آمار و بررسی‌های 
سازمان‌های فیبل" و آیفوآم * محصولات کشاورزی ارگانیک گواهی 
شده در ۱۷۸ کشور تولید می‌شوند. در بسیاری از کشورهای دیگر نیز 
کشاورزی ارگانیک وجود دار اما گواهی شده نیستند (۴۹). ایران به 
لحاظ توسعه کشت ارگانیک به دلیل داشتن شرایط خشک محیطی و 
فراوانی نیروی کار دارای توان بالقوه در زمینه تولید برخی محصولات 


ماظن هنود ملصموعه 0۶ عاباتاعم دعوم -5 
اه‌هد منصدعع ۵۶ عمتاه‌صنم۲ لقعمتاحصع‌اما 6 
(1۳۵۸۵۷۲) کاصمصصه۱۷۱۵۷ 


۰ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی, جلد ۰۳۳ شماره ۴. زمستان ۱۳۹۸ 


محصولات ارگانیک مورد حمایت قرار گرفته است. در سیاست‌های 
کلی محیط زیست و قانون برنامه ششم توسعه. به گسترش کشت 
محصولات سالم و محصولات ارگانیک (زیستی)» اعمال استانداردهای 
ملی کنترل کیفی تولیدات و فرآورده‌های کشاورزی» توسعه مبارزه 
تلفیقی با آفات و بیماری‌های گیاهی و مصرف بهینه نهاده‌ها از جمله 
انواع سم و کود توجه شده است (۴۸). 

نحوه تولید محصولات ار گانیک به گونه‌ای است که بالاتر بودن 
هزینه نهاده‌ها,پیین بودن عملکرد در مزرعه و بالا بودن کیفیت 
منجر به افزايش هزینه‌های تولید و در نتیجه افزایش قیمت تمام شده 
این محصولات می‌گردد و مصرف‌کنندگان مجبورند به منظور استفاده 
از این نوع محصولات هزینه بالاتری را نسبت به محصولات معمولی 

اما با وجود قیمت‌های بالاتر این محصولات» مصرف‌کنندگان در 
سراسر جهان به گونه‌ای فزاینده به سمت مصرف محصولات ارگانیک 
روی آورده‌اند (4)۴۱ به گونه‌ای که مصرف‌کنندگان ترجیح و گرایش به 
پرداخت بیش‌تر برای محصولات با کیفیت و طعم بهتر ارگانیک و 
همکاران (۲۴) بیش از نیمی از مصرف‌کنندگان ایالت ادمونتون کان ادا 
حاضر به پرداخت ۲۰ درصد بیش‌تر برای گوشت مرغ ارگانیک نسبت 
به نوع معمولی بوده‌اند. بونتی انکوماه و پیریدو (۱۵) اظهار کردند که 
مصرف کنندگان مایل به پرداخت ۱۰ تا ۲۰ درصد بیش‌تر برای 

عوامل متعددی بر ترجیحات و گرایش‌های پرداختی 
نگرانی‌های زیست‌محیطی را عوامل تعیین کننده تمایل به پرداخت 
بیش‌تر برای مواد غذایی ارگانیک توسط مصرف ‌کنندگان ایالت تنسی 
نسبت به سلامت و طعم محصولات ارگانیک را موثر بر تمایل به 
پرداخت بیش‌تر برای این محصولات دانستند. آیهان (۸) میزان 
گرایش به پرداخت مصرف‌کنندگان شهر کوش آداسی ترکیه برای 
فرزنده برخوردار از درآمد بالا و آگاه نسبت به مواد غذایی» بیش‌تر 
دانسته است. لوند و همکاران (۲۴) نگرش مثبت نسبت به محصولات 
محصولات يافتند. باور و همکاران )٩(‏ بر نقش برند در گرایش به 
پرداخت بالاتر توسط مصرف‌کنندگان محصولات ارگانیک تأکید 
کرده‌اند. چن و لوبو (۱۸) کیفیت و طعم بهتر و ایمنی بیش‌تر 
محصولات ارگانیک را بر پرداخت بیش‌تر مصرف‌کنندگان تأثیرگذار 


تحصیلات را از عامل‌های مثبت و سن و جنسیت را از عوامل منفی بر 
میزان گرایش به پرداخت برای گوشت مرغ ارگانیک ارزیابی کرده‌اند. 
میزان گرایش به پرداخت مصرف‌کنندگان برای محصولات ارگان نک 
شامل میوه‌هاء سبزیجات برنج غلات و فرآورده‌های لبنی مهم یافتند. 

هر یک از مطالعات انجام شده بر برخی از مولفه‌های موثر بر 
ترجیحات و گرایش به پرداخت مصرف‌کنندگان تمرکز کرده‌اند. 
مجموع این مولفه‌ها را می‌توان به گونه‌های مختلف تجمیع و 
دسته‌بندی کرد: 

گروه مشخصات دموگرافیک مصرف‌کنندگان که از جمله آن‌ها 
می‌توان به سن» بعد خانوار و میزان درآمد خانوار اشاره کرد. هر یک از 
این عوامل در مطالعات مختلف دارای تأثیرات متفاوتی بوده‌اند. سن در 
برخی مطالعات تأثیر منفی (۳۴) و در برخی دیگر تأثیر مثبت (۱۲) بر 
ترجیحات پرداختی مصرف کنندگان دارد. بعد خانوار نیز به عنوان هم 
عامل مثبت (۵۱) و هم عامل منفی ۳۳( بر ترجیحات پرداختی 
گزارش شده است. میزان درآمد خانوار نیز با شدت (۵۱) و ضعف (۲۳) 
در بررسی‌ها بر ترجیحات پرداختی مصرف کنندگان اثر مثبتی داشته 
است. 

نگرش مصرف‌کنندگان نسبت به ویژگی‌های محصولات ارگانیک 
شامل نگرش نسبت به ویژگی‌هایی همچون سلامت ارزش تغذیه‌ای 
رفاه شخصی ر در بر می‌گیرد. مصرف کنندگان اغلب بر سلامت 
مرتبط با طعم واقعی و بافت مناسب (۴۲) و همچنین طبیعی بودن و 
اصالت (۷) است. ارزش تغذیه‌ای نیز عامل مهمی در شکل‌گیری 
نگرش نسبت به محصولات ارگانیک می‌باشد (۲۲). مطالعات 
نشان‌دهنده آن است که نگرش مثبت نسبت به محصولات ارگانیک 
سبب گرایش به پرداخت بیش تر توسط مصرف ‌کنندگان شده است 
(۱۰ و ۲۴). 

عوامل بازاریابی مشتمل بر تبلیغات» کیفیت بسته‌بندی» برند و 
تخفیفات و مشوق‌های خرید می‌باشد. این عوامل از آن‌جا که نقش 
اطلاع‌رسانی و آگاهی‌بخشی در مورد مزایای محصولات ارگانیک 
دارند. بر ترجیحات پرداختی مصرف‌کنندگان تأثیرگذار خواهند بود (ع). 

آگاهی و دانش در مورد تفاوت برچسب‌های محصولات 
اطلاعات عوامل موثر دیگری بر گرایش به پرداخت است. 
برچسب‌های محصولات کشاورزی شامل ارگانیک» سالم» طبیعی و 
گواهی شده می‌باشد (۲۶). مطالعات بیانگر آن هستند که بیش‌تر 
مصرف کنندگان بین برچسب‌ها نمی‌توانند تمایزی قائل گردند (۱۶). در 
رابطه با فروشگاه‌های عرضه محصولات ارگانیک مطالعات نشان 


تحلیل موّلفه‌های موّثر بر ترجیحات پرداختی مصرف کننددگان برای محصولات کشاورزی.. ۳۴۱ 


می‌دهند که بسیاری از مردم از موقعیت مکانی فروشگاه‌های عرضه 
اطلاعات کسب کنند که تأثیر مثبتی بر تقاضا و پرداختی برای این 
محصولات خواهد داشت (۴۴). بنابراین افزایش آگاهی از سه مورد 
بیان شده تأثیر به سزایی در پرداختی‌های مصرف‌کنندگان خواهد 
داشت. 

باتوجه به دسته‌بندی فوق و ضرورت شناخت رفتار 
مصرف کنندگان جهت توسعه کشت محصولات ارگانیک» لازم است 
تا مطالعه‌ای به بررسی جامع عوامل فوق بر گرایش به پرداخت 
مصرف کنندگان بپردازد. از این رو هدف مطالعه حاضر بررسی 
ترجیحات پرداختی مصرف کنندگان برای محصولات کشاورزی 
ارگانیک در قالب قیمت‌های مختلف پیشنهادی و تحلیل اثرگذاری 
عوامل بیان شده فوق بر این ترجیحات است. برای این منظور» بر 
مشروط و الگوهای لاجیت. پروبیت و توبیت بهره گرفته‌اند. از 
مدل‌سازی معادلات ساختاری که یک تکنیک تحلیل آماری قوی 
هست. استفاده می‌شود. نتایج مطالعه در تصمیم گیری‌های تولیدی و 
سیاست‌گذاری به منظور توسعه بازار محصولات ارگانیک می‌تواند 


مواد و روش‌ها 

مدل‌سازی معادلات ساختاری ( 517) یک مجموعه قدرتمند از 
تکنیک‌های تحلیل چند متفیره است که روابط بین متغیرها را با 
استفاده از مدل اندازه‌گیری و مدل ساختاری مشخص می‌کند. مدل 
اندازه‌گیری روابط بین متغیرهای پنهان و متغیرهای مشاهده شده را 
بررسی می‌نماید. در حالی‌که مدل ساختاری به ارزیابی روابط بین 
متفیرهای پنهان می‌پردازد که امکان آزمون فرضیه‌های آماری را 
بای مظالعه فراهم مش کته ۱۷و ۳ سفي‌هنای مشاهده هندة 
(آشکر) متفیرهایی هستند که به طور مستقیم مشاهده و اندزه‌گیری 
می‌شوند و متغیرهای پنهان (شاخص‌ها یا عامل‌ها) متغیرهایی هستند 
که به طور مستقیم مشاهده يا اندازه‌گیری نمی‌شوند. بلکه از طریق 
متفیرهای مشاهده شده و به طور غیر مستقیم اندازه‌گیری می‌شوند. 

مک شارش معاذلات مباخارش با رتش هی کمش تارف تانته 
همبستگی» رگرسیون چندگانه و تحلیل واریانس (۸0۷۸) قابل 
مقایسه است (۴۲). مدل‌سازی معادلات ساختاری مشابهت‌هایی با این 
روش‌ها دارد. هر چهار روش آماری» مدل‌های خطی هستند و تنها 


۱۳۹/4 


شانی متیر کل کنه.مفروضای عاضی امین گیرده در این روش 
همچون سایر روش‌های آماری» محققان می‌توانند به آسانی مدل‌ها را 
به صورت مدل‌سازی معادلات تحلیل کنند. نقاط ضعف را در مدل 
شناسایی و حذف کنند و سپس مدل تجدید نظر را به عنوان مدل 
اصلی ارائه کنند (۵۰). 

اما مدل‌سازی معادلات ساختاری با سایر روش‌های معمول تحلیل 
آماری تفاوت‌های قابل ملاحظه‌ای دارد. تحلیل رگرسیون متعارف [با 
روش 01.5) به دنبال حداقل‌سازی تفاوت بین نمونه‌های مشاهده 
هی موه اقا مس پاش مزال که نز مازی صاذلات مسارم 
(مبتنی بر کواربانس)» تفاوت بین ماتریس‌های کوواریانس مشاهده 
شده و مورد انتظار را حداقل می‌سازد. به عبارت دیگر مدل‌سازی 
د رش آیبانی کودربانیی تلا من کنیا زگزهای 
وربانس‌ها را توضیح دهد (۳۰). پرخلاف تحلیل متعارف» مدل‌سازی 
معادلات ساختاری اجازه می‌دهد تا متغیرهای پنهان در تحلیل وارد 
نیست. این ویژگی امکان اندازه‌گیری هر ترکیب از روابط وابسته به 
طور همزمان با در نظر گرفتن خطاهای بالقوه اندزه‌گیری بین تمام 
متغیرها را فراهم می‌آورد. از دیگر مزایای مدل‌سازی معادلات 
ساختاری نسبت به تحلیل‌های متعارف, انعطاف‌پذیری بیش‌تر (وجود 
چندین رابطه خطی) است. مدل‌سازی معادلات ساختاری اجازه می‌دهد 
تا با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی» خطای اندازه‌گیری از طربق 
آزمون چندین متغیر مربوط به متغیر پنهان و ارائه تصوير گرافیکی 
مدل کاهش یبد (۲۴ و ۳۰ 

علاوه پر این» در مدل‌سازی معادلات ساختاری امکان آزمون 
مدل‌ها به طور کلی به جای ضرایب انفرادی وجود دارد. همچنین این 
مدل» توانایی آزمون مدل با چندین متغیر وابسته شامل متغیرهای 
میانجی و مدل‌سازی جمله خطا برای همه متغیرها را داراست. یکی از 
وتکی‌های دیکر متل‌سازی:سعادلات ساختاری این ات کنه عطاق 
بالقوه اندازه‌گیری را در تمام متغیرها در نظر گرفته و هنگام مدل‌سازی 
ساختاری» اجازه یافتن تصریح مناسب مدل برای ماتریس واریانس 
کوواریانس نمونه را فراهم می‌آورد (۳۰ و ۲۳). 

در مدل‌سازی معادلات ساختاری شش گام وجود دارد که شامل 
می‌باشد (۳۰ ۲۱ و ۴۳). به این صورت که ابتدا داده‌ها با ابزار 
پرسشنامه جمع‌آوری می‌شوند. سپس در گام تصریح مدل روابط 
فرض شده بین متغیرهای مشاهده شده و پنهان و متغیرهای پنهان 
باهم تعیین می‌شوند. در این مطالعه, متفیرهای عوامل بازاریابی 
آگاهی و دانش» مشخصات فردی» نگرش نسبت به محصولات 
ارگانیک و ترجیحات پرداختی به عنوان متغیرهای پنهان مطالعه در 
بق کرت ی شوند که از یی شا خن ها با ریش فده 
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شده‌ای که در مقدمه در توضیح هر متغیر پنهان اشاره شد» اندازه‌گیری 
می‌گردند. به این صورت که متغیر عوامل بازاریابی از طریق تبلیفات» 
کیفیت بسته‌بندی برند و تخفیفات و مشوق‌های خرید. متغیر اگاهی و 
دانش از طریق آگاهی از تفاوت برچسب‌های محصولات کشاورزی» 
متغیر مشخصات فردی به واسطه سن, بعد خانوار و میزان درآمد 
خانوار, متفیر نگرش نسبت به محصولات ارگانیک از طریق نگرش 
نسبت به ویژگی‌هایی همچون سلامت. ارزش تغذیه‌ای و عطر و طعم 
و متغیر ترجیحات پرداختی از طریق ۴ سناریو پرداخت ۲۰ ۸۵۰ ۸۰ و 
۰ درصد بیش از قیمت محصولات متعارف اندازه‌گیری می‌شوند. 
جهت بررسی روابط میان متغیرهای پنهان» فرضیه‌های زیر را می‌توان 
بیان کرد: 

فرضیه ۱: عوامل بازاریابی تأثیر مثبت و معناداری بر ترجیحات 
پرداختی مصرف کنندگان برای محصولات ار گانیک دارند. 

فرضیه ۲: آگاهی و دانش تأثیر مثبت و معناداری بر ترجیحات 
پرداختی مصرف کنندگان برای محصولات ار گانیک دارند. 

فرضیه ۳: مشخصات فردی می‌تواند تأثیر مثبت و معناداری بر 
ترجیحات پرداختی مصرف کنندگان برای محصولات ارگانیک بگذارد. 

فرضیه ۴: نگرش نسبت به محصولات ارگانیک تأثیر مثبت و 
معناداری بر ترجیحات پرداختی مصرف کنندگان برای محصولات 
ارگانیک دارند. 

فرضیه ۵: عوامل بازاریابی تأثیر مثبت و معناداری بر نگرش 
مصرف کنند گان نسبت به محصولات ارگانیک دارند. 

در گام بعد» تشخیص‌پذیری مدل مورد بررسی قرار می‌گیرد. 
تشخیص مدل برای بسیاری از محققین یک مفهوم پیچیده است. در 
واقع اکثر آنان» تشخیص مدل را نه به عنوان یک گام در مدل‌سازی 
معادلات ساختاری بلکه به عنوان یک شرطی که آن‌ها باید پیش از 
می‌گیرد (۲۲). این مدل تعیین می‌کند که آیا متغیرهای مشاهده شده 
(شاخص‌ها), متفیرهای پنهان را اندازه‌گیری می‌کنند یا خیر. متفیرهای 
مشاهده شده ممکن است چند متغیر پنهان را به جای یک متغیر 
پنهان اندازه‌گیری کننده همچنین ممکن است به طور معناداری متفیر 
پنهان را اندازه‌گیری نکنند. پس از این مرحله» روابط بین متفیرهای 
پنهان از طریق مدل ساختاری کامل تخمین زده می‌شود (۲۸). برآورد 
مدل شامل تخمین و تعیین معناداری پارامترهای ناشناخته می‌باشد. 
روش‌های تخمین متعددی شامل حداکثر درستنمایی (,4۷11 حداقل 

0 رباص نه]۷ -1 


0۳0۵65 ]129 -2 
0۵۵5 )ومع ۱۷/۵1۵۳0160 -3 


افته (01.5) و توزیع مجانبی آزا (۸0۳) وجود درد که ید پیش 
از انجام تحلیل انتخاب شوند. در این میان روش‌های حداقل مربعات 
وزنی و توزیع مجانبی آزاد نسبت به غیر نرمال بودن داده‌ها حساس 
نیستند و هنگام استفاده از آن‌ها نیازی به آزمون نرمال بودن داده‌ها 
نمی‌باشد (۰۸۵ ۲۹ و ۵۰). 

پس از برآورده مناسب بودن مدل ارزیابی می‌شود. برای این 
منظور شاخص‌های برازش مختلفی از جمله شاخص خوبی برازش" 
(۳۷) کای اسکوثر" (۱۴)» شاخص برازش تطبیقی (6۳1) (۱۱) و 
ريشه میانگین مجذور خطای برآورد (*15112۸) (۴۵) مورد استفاده 
قرار می‌گيرند. 

| 
مدل است. این یک گام مهم برای کسب اطمینان از تناسب مدل با 
داده‌ها است. چنانجه مدل پیشنهادی مناسب با داده‌ها نباشد نیازمند 
اصلاح است و مستلزم تغییر مدل برآورد شده با تعدیل یا حذف 
متغیرهای موجود در مدل است (۳). به منظور انجام مراحل شش گانه 
فوق از نرم‌افزار 8.80 ,11581 بهره گرفته شده است. 

پرسشنامه مورد استفاده به منظور جمع‌آوری داده‌های مطالعه, 
پرسشنامه محقق‌ساخته است. سوالات این پرسشنامه مربوط به 
ام ها این با یه کزشن میت یه مس ولاف ار کایتی و 
ترجیحات پرداختی از نوع طیف پنج گزینه‌ای لیکرت (کاملامخالفم, 
مخالفم بی‌نظر موافقم و کاملا موافقم) می‌باشد. سوالات مربوط به 
مشخصات فردی به صورت باز مطرح و سپس در قالب طیف پنج 
گزینه‌ای درآمد و سوّالات پیرامون آگاهی و دانش پاسخ‌دهندگان به 
صورت دوتایی (بله و خیر) می‌باشد. روایی پرسشنامه توسط اساتید 
بررسی و تأیید گردید. میزان ضریب پایایی با روش آلفای کرونباخ 
۸ بدست آمد که نشان‌دهن ده اعتبار پرسشنامه می‌باشد. 
پرسشنامه‌ها به صورت حضوری در بین بازدیدکنندگان از نمایشگاه 
محصولات ارگانیک مشهد توزیع گردید. 

جهت تعیین تعداد نمونه و انجام آزمون‌های لازم به منظور 
اطمینان از اعتبار و قابلیت اعتماد آن یک پیش مطالعه انجام شد. در 
رانا مرا مش لاه ۲۵ سفتتامه ککییا ردیل سای 
بررسی این نمونه نشان داد که احتمال پرداخت مبلغ بیش‌تر توسط 
مصرف کنندگان در اين نمونه برابر ۰/۸ می‌باشد. بر این اساس با 
استفاده از رابطه زیر که تعداد نمونه با استفاده از روش نمونه گیری 
تصادفی ساده در حالت نامشخص بودن حجم جامعه را تعیین می‌کند. 
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۵۰ درصد بیش أز قیمت محصولات معمول 
لمده‌تایت همع صقطا غرم 5056 
5 »۳۲۵۵۱ 


۲۰ درصد بیش از قیمت محصولات معمول 
لمده‌تایته دهع صقتا عرمظ 2056 
۶ کاعن۲۲۵۵ 


متخصات فردی 
۱92 
تایه هصق 


درآمد خانوار 
معط 010د1دفتا۲۱۵ 


بعد خانوار 
عم ۲۱0۱0۴22010 


آشنایی با تفاوت انواع محصولات 
۶ جع اصته‌تغنه طذ جانیه‌تاتصد۳ 
عاعنال2۳۵ 


آکاهی و دانش 
فد دوعص عدظر 
تتاسارس ۱ 


ترمتاهوقطا اعع ما چد 12 


۸۰ درصد بیش أز قیمت محصولات معمول 


ترجیحات پرداختی 
نیت ۱۸ 
اص‌ص نوم 


افرادی که فاقد آن صفت در جامعه هستند (در این مطالعه مقدار 
نسبت صفت موجود در جامعه برابر ۰/۸ می‌باشد) و ۰0 مقدار اشتباه 
محاز (در این مطالعه معادل ۶ درصد در نظر گرفته شد) می‌باشد. در 
ادامه مدل مفهومی مطالعه به صورت شکل ۱ نشان داده شده است. 
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نگرش نسبت به 
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شکل ۱- مدل مفهومی مطالعه 
۲ ۱۱۵00۱ اهاممعص0۵) -1 مساهز۲ 


بررسی مشخصات پاسخ‌دهندگان به سوالات پرسشنامه در نمونه 
مورد مطالعه حاکی از آن است که ۵۲ نفر از پاسخ‌دهندگان را مردان 
با ۲۷ درصد نمونه و ٩۰‏ نفر را زنان با ۶۲ درصد تشکیل داده‌اند. گروه 
سنی بین۳۰ تا ۲۹ سال بیش‌ترین فراوانی را با ۳۱ درصد از نمونه 
مورد مطالعه و گروه سنی بالای ۶۰ سال کم‌ترین فراوانی را با کم‌تر 
از یک درصد نمونه به خود اختصاص داده‌اند. از نظر تحصیلات» ۲۲/۴ 
درصد از پاسخ‌دهندگان با بیش‌ترین فراوانی دارای تحصیلات 
کارشناسی هستند و پس از آن ۲۳/۲۳ درصد با تحصیلات دیپلم و ۲۲ 
درصد با تحصیلات کارشناسی ارشد در رتبه‌های بعدی قرار دارند. ۲۹ 
درصد افراد نمونه دارای بعد خانواده ۳ نفر می‌باشند. به لحاظ درآمد. 
بیش‌ترین فراوانی مربوط به ۳۷ درصد نمونه با درآمد ماهانه خانوار 
بین ۱/۵ تا ۲/۵ میلیون تومان است. 

همان‌طور که در بخش مواد و روش‌ها اشاره شد» پس از 


جمع‌آوری داده‌ها و تصریح مدل و تعیین فرضیه‌ها که در بخش مواد و 
روش به آن‌ها اشاره شد» تشخیص‌پذیری روابط فرض شده بین 
متغیرها مورد ارزیابی قرار می‌گیرد. بررسی شرایط تشخیص‌پذیری 
حاکی از آن است که روابط میان متفیرها تشخیص‌پذیر می‌باشد. پپس 
از این مرحله. برآورد مدل اندازه‌گیری و مدل ساختاری انجام می‌شود. 
در مدل اندازه‌گیری رابطه بین متغفیرهای فرضی پنهان و مجموعه 
متغیرهای مشاهده شده با استفاده از تحلیل عاملی تأیبدی و روش 
حداقل مربعات وزنی مورد بررسی و ارزیابی قرار می‌گیرد. در وافع 
مشخص می‌شود که به چه میزان (بار عاملی) شاخص‌ها یا متفیرهای 
مشاهده شده که همان سوالات پرسشنامه هستند. متغیرهای پنهان را 
به خوبی آندازه‌گیری می‌کنند. نتایج مدل آندازه‌گیری در جدول ۱ 
نشان داده شده است. همان‌طور که مشاهده می‌شوده بارهای ععاملی 
شاخص‌ها یا متفیرهای مشاهده شده با متغیر پنهان خود دارای مقنار 
معناداری می‌باشند. بنابراین متغیرهای مشاهده شده از دقت لازم برای 
اندازه‌گیری متغیرهای پنهان مطالعه برخوردار هستند. 
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مقادیر آزمون 4 بارهای عاملی شاخص‌ها متغیرهای پنهان 
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مأخذ: یافته‌های مطالعه 
ی ۱ 


جهت بررسی میزان انطباق مدل تدوین شده مطالعه با واقعیت و مرحله اهمیت و معناداری رابطه بین متغیرهای پنهان جهت آزمون 


داده‌های جمع‌آوری شده از شاخص‌های برازش مدل استفاده می‌شود. 
مقادیر این شاخص‌ها به همراه مقادیر قابل قبول آن‌ها در جدول ۲ 
ارائه شده است. شاخص‌های جدول زیر بیانگر مهم‌ترین این 
شاخص‌ها می‌باشد و با توجه به قرار گرفتن مقادیر بدست آمده در 
محدوده قابل قبول می‌توان گفت که مدل اندازه‌گیبری ورد بررسی 

مرحله دوم مدل‌سازی بر مدل ساختاری متمرکز است. در این 


فرضیات از طربق تجزیه و تحلیل مسیر اندازه‌گیری می‌شود. در جدول 
۳ ضریب مسیر به همراه مقادیر آزمون ] نشان داده شده است. ضریب 
مسیر نشان‌دهنده شدت تاش کار متغیرهای پنهان بر یکدیگر است 
و بر این اساس فرضیه‌های پژوهش مورد ارزیابی قرار می‌گیرند. با 
توجه به ضرایب بدست آمده مشاهده می‌شود که رابطه ساختاری 
معناداری میان عوامل بازاریابی و ترجیحات پرداختی مصرف کننده 
وجود ندارد. بدین ترتیب فرضیه اول مورد تأیید قرار نمی‌گیرد. 


تحلیل مولفه‌های موّثر بر ترجیحات پرداختی مصرف کننددگان برای محصولات کشاورزی.. ۳۴۵ 
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ريشه میانگین مجذور خطای برآورد 
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مأّخذ: یافته‌های مطالعه 
۱ 


بر اساس جدول ۳ اثر آگاهی و دانش بر ترجیحات پرداختی 
مصرف کنند گان معادل ۰/۲۷ است. به عبارت دیگر آگاهی و دانش 
تأثیر مثبت و معناداری بر ترجیحات پرداختی مصرف‌کنندگان دارد. 
بنابراین فرضیه دوم تأیید می‌شود. از اين رو هر چه آگاهی و دانش 
مصرف کنندگان از محصولات ارگانیک بیش‌تر باشد. به دلیل درک 
تفاوت محصولات ارگانیک با سایر محصولات و اطلاع در خصوص 
مزایای آن از راه‌های مختلف گرایش به این محصولات افزایش يافته 
و در قالب یک معادله خطی» ترجیحات پرداختی آن‌ها افزايش خواهد 
یافت. شاهرودین و همک‌اران (۴۴) نیز بر اهمیت آگاهی 
مصرف‌کنندگان تأکید کردند. اثر مشخصات فردی بر ترجیحات 
پرداختی مصرف کننده معادل ۰/۵۹ تخمین زده شده است. به عبارت 
دیگر, مشخصات فردی تأثیر مثبت و معناداری بر ترجیحات پرداختی 
مصرف کننده دارد. بدین ترتیب فرضیه سوم تأیید می‌شود. بنابراین» هر 
چه مشخصات فردی يا به بیان دقیق‌تر سن و درآمد خانوار بیش‌تر 
شود به دلیل توانایی مالی بالاتر و اهمیت سلامت جسمانی در سنین 
بالاه مصرف محصولات سالم‌تر مورد توجه مصرف‌کنندگان قرار 
می‌گیرد و از اين رو, در قالب یک معادله خطی, ترجیحات پرداختی 
آن‌ها هم بیش‌تر خواهد بود. این نتیجه هم راستا با یافته‌های وانگ و 
همکاران (۵۱) می‌باشد. 

اثر نگرش نسبت به محصولات ارگانیک بر ترجیحات پرداختی 
مصرف‌کننده مثبت و معنادار بدست آمده است. بنابراین» فرضیه چهارم 


تأیید می‌شود. از این رو هر چه نگرش مصرف‌کنندگان نسبت به 


ویژگی‌های محصولات ارگانیک شامل خواص, سلامت و عطر و طعم 
در جهت مثبت باشد» گرایش به این محصولات رشد يافته و در قالب 
یک معادله خطی ترجیحات پرداختی آن‌ها افزایش خواهد یافت. 
یافته‌های بین و شارپ (۱۰) و لوند و همکاران (۳۴) تأیید کننده این 
موضوع است. اثر معنادار عوامل بازاریابی بر نگرش نسبت به 
عضو لا آر کاییک پرای حتاف که بانگ ان ابت ککواتل 
بازاریابی تآثیر مثبتی بر نگرش نسبت به محصولات ارگانیک دارد. 
بدین ترتیب فرضیه پنجم تأیید می‌شود. از اين رو عوامل بازاریابی 
شامل شکل بسته‌بندی» نشان تجاری, تبلیغات و مشوق‌های خرید 
می‌تواند در شکل گیری نگرش مثبت نسبت به محصولات ارگانیک 
اثرگذار باشد. 

پس از برآورد مدل ساختاری و آزمون فرضیات لازم است 
برازندگی مدل مورد بررسی قرار گیرد. از این روء نتایج شاخص‌های 
مختلف برازش در جدول ۴ نشان داده شده است. بر این اساس. 
شاخص 15۳۸ این مدل ۰/۰۷ و شاخص 0۳۲ معادل ۰/٩‏ 
محاسبه شد. از آنجا که مقدار این دو شاخص در محدوده قابل قبول 
است» اعتبار و برازندگی مناسب مدل تأیید می‌شود. نسبت کای دو به 
درجه آزادی در این مطالعه ۱/۹۲ محاسبه شده است که پایین‌تر از ۳ 
بودن آن نشان‌دهنده برازندگی بالای مدل است. بنابراین می‌توان به 
انش تین از الا شا هار انا کرق مساین فتا خضش ها 
برازش نیز تأییدکننده انطباق مناسب مدل با داده‌های مطالعه است. 


۳۳۶ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۲۲ شماره ۴. زمستان ۱۳۹۸ 


جدول ۳- نتایج مدل ساختاری 
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مأخذ: یافته‌های مطالعه 
۱ 
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مأخذ: یافته‌های مطالعه 
۱ 
نتیجه گیری و پیشنهادها شد. نتایج مدل اندازه گیری نشان داد که بارهای عاملی متغیرهای 


مشاهده شده با متغیر پنهان خود دارای مقدار معناداری می‌باشند و 
متغیرهای مشاهده شده به خوبی متغیرهای پنهان را اندازه‌گیری 
می‌کنند. یافته‌های حاصل از مدل ساختاری بیانگر آن است که رابطه 
ساختاری معناداری میان متغیرهای آگاهی و دانش مشخصات فردی 


مصرف کنندگان نقش مهمی در توسعه کشت محصولات ارگانیک 
دارند. شناخت ترجیحات پرداختی آن‌ها در تعیین قیمت و توسعه کشت 
محصولات ارگانیک اهمیت زیادی دارد. از اين روء این مطالعه سعی 
کرد تا بر ترجیحات پرداختی مصرف‌کنندگان به عنوان یک متغیر 
پنهان که توسط چهار شاخص توصیف شد تمرکز کند و عامل‌های 
موّثر بر ترجیحات را که خود نیز پنهان و توسط متغیرهای آشکار دیگر 
اندازه‌گیری می‌شود. شناسایی و مورد بررسی قرار دهد. به منظور 
دستیابی به هدف مطالعه. از مدل‌سازی معادلات ساختاری استفاده 


و نگرش نسبت به محصولات ارگانیک با متغیر ترجیحات پرداختی 
مصرف کنندگان برای محصولات ارگانیک وجود دارد. همچنین متغیر 
عوامل بازاریابی به طور غيرمستقيم از طریق اثرگذاری بر نگرش 
نسبت به محصولات ارگانیک بر ترجیحات پرداختی موثر است. 


تحلیل موّلفه‌های موّثر بر ترجیحات پرداختی مصرف کنندگان برای محصولات کشاورزی... 


۳۳۷ 


بنابراین فرضیه‌های ۲ تا ۵ مطالعه مورد تأیید قرار گرفت. بر اساس فروشگاه‌های موجود عرضه‌کننده محصولات ارگانیک اقدام جدی 
یافته‌های مطالعه پیشنهاد می‌شود که مسئولین مربوطه نسبت به داشته باشند. همچنین بر تعداد فروشگاه‌های عرضه‌کننده محصولات 
اطلاع‌رسانی و آگاهی بخشی نسبت به خواص و ارزش تغذیه‌ای ارگانیک به ویژه در مناطقی که افراد با درآمد بالا سکونت دارند. 
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۰ 2)10۶ ۴۱0۱0 امتامناطو 4صه فلورلمصه ما۲۵ 10۶ مم۸و عصلوتا 0 طعه۸۵۵۲0 60-۳۷-960۵ ۸ .2005 .1 ۲۱۵۸۲۵۲۵۲ 
1 )۱۱0۲ ,عط ع)ااتاعص صف۸و 

۵ (ومصناووم 1000 مط2ع۳ 272 ۷۷۵۵ .2007 .ل طماصهاگ 200 وت منطو رهظ 8۲0طامظ ریظ طههمه۲اه۱۷]۵ ریک تمصطاعن ۲۲ 
94-0۰ :6 62710۲ظ ممصصیاعممن ۵۶ اقصتاه[ ,۶۵0۵0 منصهعزه مفمهمم عاممعم واه ۵۶ ۲۵۷16 مه صمتاقالم‌صمم 
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علهانهظ عتصقوعه . اطخ بطعصحتظ .رهم۴2 . صهوحعمطک ... ,2018 .. بصمتلقتهموفه . ملصهععن .. ظ۲2[ 
20186(۰ ۸۵۲1۱ 12 ۷151060) جطوم.ه۲28 ۰0۲229100 ۸۱۵://۱۷۷۷۷۷ظ 

۱۵۱۵۵۵00 م0۳02 متکتامعهد .علتنان ممممععامک وتمونا 8 باکا انا ,1996 .1۲ صمطارقی 220 یتیک ع0اوم0۲[ 
٩0۰‏ 

20 رفطم)62 ۲۱۵11 رنخ و .عصمتقوصهم) مه فممت)م‌صبام۴ ءمعصتام۱۷]۵0 ممتافاوظ آمتتاا‌داو .2000 1۱۰ صقامرفک 
,نصا تمحامصیمته ملصقوتم ۶۵۲ رهم مه ققمصمصتاااه ‏ فممصنعوم. هصامعاگه ونمامع۳ ,2017 ۱۲۰ 1002761۳01272060 
(صفلوع۳ 12) .97-122 :(9035 طههع عم ومتمصمعظ امتمانه‌تنه۸ ۵ لمصتامز 

۱۱6۷ ,۶655ظ 0۱1110۲0 .معصناع۱۷۲۵0 ممتاموظ تناو ۵ ممتامه:۲ مه ۲۱1۵1۵165 .2011 ۰ظ ملک 

امطمتاهم0۲ظ .عصتالم0مصظ ممتامناوه لمعتمنااه طااه وعمصق! اوما ۵۶ مامعموه لهعتامتاهاه عصلووع۸۵5 .2013 .ظ1 مصتلکز 
.204-۰ :(1902-3 طمتامبا ۲۷2 مه ط0تهعوم۴] 

0 24 نموه جرج فماباطاتتاج 1000 منصقعه ۵۶ فصمتامممته "وتمصصناقطمن) ,2015 .2.8 ۷۵ 20 و.آی منز 
-259 :39 ۲۶۵۲6۲۵86۵ عمج ت0۵ ۲۵0۵۵ .1۵00 متصقعع0 ۱۵۳/۵۲0 فعمتاصماصا وفقطم‌عام عتقطا ۶ فاصفصتعاع0 وج فعلناتاا2 
.2617 

۵ :قطن ط 1000 مه 1۵0/206 210۲ط۵ه۱ صرح عفتطتالج فعصصناعومن ,2013 ۷۷۰ ۷۵۲۵۵۱6۵ 200 وم ۳۱601216 ویک لا[ 
.93-4 :33 008001 ۳۵۵۵0 1۵۷1۵۷۷ 

اعکاتمصظ ماقم ۵ و1۳0۵ :قمصصتاقومن منصه0۲8 11۷76286 ۵۶ ععصعع۲عصص6 1 ,2013 ,> جمقصعل 4صه رما صهوتع0صه .1 ار[ 
454-۰ :53 وللمک منع5001010 7وامنا0معم 210201۷76 10۶ طم‌نقعو عط مصتصنعلص 

۷۵۱۵-40 10۲ رهم م] دومصمصتلازه مه دعمهم۲ع0۲۵1 تمصصیافممن 2011۰ ۷۷۰۲۷۰ تمصصروز ۱۷۷ هه ر.گ فعصه ,ما۱۷ 2عص)۱۷]2 
69-۰ :(76)8 5616866 ۳۵۵۵ 0۶ ما0[ .عمباطماتتاه امنالم مامتا 

امصمصصصمصه طا وعم‌صمعنل فطع ۵۶ ولورلمصه-داممط ۸ .2009 0۰۷۰ ۱۵۵۵۲۵6۵1 هه ر.ل قصهفاععظ ریک فععدام۱۷]۵080 
1098-1۰ :111 0۲۵1[ ۲000 طوتاترظ .عصتصیج! لمممتامهبصمی هه منصهعته ممع۵۵۱۳ 1۳020266 

۲ 02۷7 ۲0 ووممص مصج ممتاممعته "قمصصعومن ,2014 هب ما0 قصه رن۵ انامه رهم وان 
128-۰ :(4)2 52160 ۲۱۵۵0 عک ممتاتان اه ۵۴ ماه[ جههم0عنا بملتهع1اظ رعاهاه مر صح‌هابا ما مقاطماعع۷6 122۳7 »ص0۲۵ 
مج برتاع‌عذل .1 ,00۵۵۲ .] ه1 ,74-94 .۵ عتنهانام‌تبوه متصجعزه مه وتمصصناعومع ۳۵۵۵0 .2007 0 صصفاتک هه ر.ظ صمطوتان 
۷۷۵0۵0۳۵۵0 6۰ ۲۵۸۲۲ .۵0۵110۷ هه اعگه ۲۱۵۵۵ متصموع0 ۵۶ ۲۱200001 (.08ع) )عم 0 

ص ماطاماععع۷ مه )تب متصقعته 10۲ باتهم مه بهج م6 فومصمصتلله تعصصیاوممن) :2013 ۱۷۲,۵۰ ترملنصه مه .۷ وتو 
67-۰ :(16)1 )مرمع ۵هه]۱۷ ووعملونطاتبه۸ مه ۴۱000 لمعمتامصعاصا ,قصقطات 

,2 1 1000 متصهعز0 ۶۵۲ وتمصظ برجم ما فقمصمصا "ومصصافومن ,2017 .9 معلصم 220 وبا 900160 ویک کلهزااه۳ 
441-5۰ :(30)02 ممتاهعتصتاصصدمت متام 

ص برجم 60 5ومصمصتالزه 20 وومهمهخ :ولمطاق1 بداتلدتان 1000 م1 ,2014 .9 ۷۵۱۵۵۷۹6۵ 20 رتم 02۵۵2 اعن1 ,۱۷ مصصرظ 
۵ 1021 مصم)ه۱ 2411 عمط صمظ فمصتلععع۵:ظ (.08ع) تعوعلام) .۲۲ 4صه تصهعتصه ). م1 .16217 ۵۶ هنومن فطا 
۰ ۲۵۵۶ 1 عصتامی ۱۷2 - وزت2ظ :معز۷۵۵ -2۳15ظ روم11۳۵8 عصتای۷]2۲( 

هم فتاه همع متطفهمتاهاع: مط) ۵۶ فتورلممه :100۵08 متصجوعه صا ۲مدتمطاهه تعصصیاوممن) ,2012 .9 عمط 
۰ ب دم نت۱ ۶ اتویه نا لمعنصطمع 1 رفلوعط 1 .ظظ .710۲ هه مطانوناه لمتتامه ق4صه فصمت)صعاصا ۵2710۲ رفعصز۵ظ 
۷ ,۲۵۱۲۱6۵026 ,عصنام0مظ ممتافناوع مناد ما مهتناع و همصطتععه ۸ .2010 1:0۰ بقصصمنا 24 ویک تمامهصصناده 
0 

0 م 0۲821 0۴ طمتاصعاصا عققط‌تنام عصتامع2116 ۳۵2۸۵۱۵۲۵ .2010 .9.1 فهناظ هه ,.5۰۲۷۷ 0۲قصه۷ ر.ل.ل تصوظ ریگ.۷ مله‌تتمطمطه 
.105-6۰ :(602 طم)هعتصتصصمی امتنمآنام-عومی .عقاو طق‌مک و ملووه۱]2 م1 

:عص۱۷۱۵0۵1 ممتاهبامط لههمدااه مصز 1 ۸و۳ مطا ۵۶ فصمتعصمتی مامصهه عام‌تالناهه وه عمط ۸ ,1998 .1.۳۲ ۱61267 
411-۰ :(5)4 امصبامل متام تم۱۷۲۵۱0۱015 خر 

آمممه»0ع ما (0۷۲ظ8) مصتاممصه ممتامنامع امتنناه عصازامم۸ ,2013 با و۷28 220 .یا ت12 .1 160 «طامصطز [ 
عصتصعوم! ما طتعععفک ما فمصمهمو مدومن  )60:(‏ مصتطک ‏ صنا صا .321 ص عمتامهتم 4ص ۵2و۲۵ 
۰ روتعطعناطاناظ ععصهو .عصمتاه۷مصط] 

عماجم ۵۶ ممتاممجع0) تمتام‌حصتعومن 1000 منصهعزه عصا تنل وعمامع! تمطملوزهع(1 ,2015 ,۷۰۱۷۲ عصه ۷۷ 200 ,ی وهم 1[ 
1066-7۰ :(117)03 1091821 ۳۵0۵0 طفتاترظ .عصمتصماصد مفقطه‌ستام 

۵۰ 0۴ ۵۵۷۲0110 متحصقاف1 معط که صقام اصمجم‌مام۱۳۵۷ متیالیت مه لقله9۵ رمتططمطمعظ بهع ۳۱۷۵-۰۷ طا6 فطع ۶ه هن م1" 
۰ «10قصع))رظ مه ممتاهع ۱0 رطم‌بده وم لهعبانه‌تتهه روعتافتاهاه 0صه ]00026 رصدتعمتم عط 0۶ 0۴6۵ .2017 
علصجع:ه ۶ه عاتاتافصا و۳۴ .2018 ,۲۲۵۵۵8 قصلعمص مجح معمتافتاهاه رهظ ملصقع:0 0۶ ۷۷۵۲۱۵ م19 
۰ ,۲۱۳۲ 2211011۲۵1 

عمط وظ عصتاه‌عصدمی م1 .عصتامه0ممط ممتامنانهع لمعتتامناط0ه ما عنام 0:6۶ ۸ .2006 ,۲.۸ ۲ م0۵ 4صه ریک ۷۷۵۵۲۵8 
719-۰ :(34)5 

۷ ا۱ه)دم مهدجه رم ایهم تعصصاوطمن) ,2010 یک ۷۷/۵1۸8 مصه ریت فاصقاه‌قط .تا صفط/مصطعمگ ریگ مم۷۷۵ 
75-۰ :28 وومصلواطاتتهظ ۵۶ امصتاه بف2عطابامو مطا ص انح متصقععه لصه 2۲295-160 
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نشربه اقتصاد و توسعه کشاورزی صمصومما۵ ۱۵۲ فص عمجم اتود ۵۶ امنهمز 
جلد ۳.۳ شماره ۴ زمستان 1۳۹4 ص. ۳۳۹-۳۰ یه 339-350 10۰ ,2020 ص۱۷۷ و4 ۷۰ و33 ۷01۰ 


۲ ۲0۵۲ ۳۲۵۲۵۲۵۵۵۵5 ۳۵۲۵۵۵ تم مممن مصتاع]۸ م۲۵ 0۴ وزوراحدصض 
۷0۵ ۲۱۵۱۱۵۵۵۵ واه ۵ ممای‌تانم۸ :کامل ۳۵ نزو خر 


"فتاه ,13 -*ز0مصصجطم]۱۷ ۲۱۱ - <زموه هک بر -زروکحعوطاع۸ ۲۱۰ 
02-01-19 :16061۷60 
01-06-09 :۸۵660060 


کلوعتصمطه عطام مه فصعتصهعته تمد للمم‌تاعصمع روعل‌تمتاوعم 0۲ عامومرصا آماصمصصمتزه م1 خمرمتام00 1۳۸0۳0۵ 
۶ هو مصج بتلدنن عمط عماج قصممومع . قمصصمومع . 60وت۲2 27۵ ممتامنالمتن لقستانه‌آنوه مفهع‌عطا م6 ۷9۵0 
م۵ ۳۱02۵0 فقط 1 روقمممته 7اه لمامممصمموه ‏ ۵ مفهعمصد فط رسمه 4ص .عامنالمن فتاه هه 
۷ .0۳004 سوه ملصقعزه مصصعممی ما قفوم 00600۵۵۵0 62۷۵ 1201001۲8 موقط 1 .وع۷16 تام نامع 
۵ 0۳۱6۵6 ۲0۲۵1 عطا قومتمصا ولمم رفصه فاوم ممتاملمن معط مفهعععص1 صقع فامت0۳00 متصهعتن مطا عصتمتالم0 0 
۶ 0۲16۵5 تعطعنط ۵۶ ماود ص .عمجم منصفع :10 مط) صقطا قاعنالمتم عفقطا «م۶ مقر پجهم 10تامطو فعمحصیافصمم رمک .ق۳۳00 
۷ 1۵ ۵۵0) وتعصصناعجمع لفط م۵ .ات0۲0 متصقع۳ه مصصاعصمی م۵ مصتصعا رامصنفههعصا یه فتمصصنافجمم رقام‌تال0۲0 و8عظ) 
صمصروجم تمصصناعوم فط معصمی الصا فعمامع! مهو .عامنمعن آهعت‌آنمتتوه 2و 20 منصقع:ه ععمصه هه تعتاع0 10۲ 2۵۶۵ 
۵ وامهموصظا تمه 0ج دامع تتا10 ماصاً 0م11فوق1ه 278 وعمام2] موقط لاو فتطا 1 .قامنلمان متصهعزن 10۲ ومممم0۲۵]8۲ 
0۰ 216 0160168665 تما 8ط0ع 

موم ماو ۳(۰ظ8) عصتام0م ممتاقتاوظ هنود مط 0عونا مقط دبای ونط 1 :۱۷۲۵0۵09 0ص2 واهزم)۱۷2 
ومتصعصمتاهاع عمط مملهعمو طمنطاا رومبامنصطعا فلولمصه تایه ۵ ممتامعاامم هه 2 ود (8۳) عصااع۱۷]00 
۰ هنم ناگ مه ع0مصه )ممممم‌عبافهع :قاع0مصه گم فامو صتقجظ 09۵ 0 عویا فطا طمبامنط فقاطمته۷ جمع0عه 
امتح ممع۵0 ومتطممم۵۱۵ مصلوومووه ها فامم‌ممتاعمممظ 0عومه۵۲0 ۵۶ «مهتتاهع2 فط فاوع مق اصمصمینامهع]۷] 
0 م۱ ۵۶ اومصصووعووه فطا وعتی [06مصظر لهتمنتاو م1 .1010200 ۲۵8۵۵۵0۷۵ تتقطا 20 وماماه۷2۲1 
۰ 6 10۳ وععمطاممظ لوعتافتاهاه مطا عصتاوما ب«ملله نهد روعاطاهتنه۷* تماقا مطا صممعسعه ‏ ومتطفممتاهاه 
2۵ ,0100606۱6108 1 0ماهاه۲ز0 روعتازتهمم۱۵01 رفممتامههاصا ۵ عصتام0مهص مط) فیمل‌تمممی ۳و رهم00 00ضر 
۰ مامت با ظ 0عتباعقمجظ ور ممم طمقع فطع مصمل‌ههمم060ظ1 عصماقا مامرتالنهه مه رفعا تمه 0۲۵0260 را0تزم 
۸ ۱06 18 11 مضه ولو امه عمط مفصا وماطهتنه۷ صعتق! ۵۶ ممتویامص مط وسماله 8۳۱۷۲ رعتوولممه امصمتامهبجمی معلنلنا 
۶ ممفصاصمه دح موجه م6 رنه فص ووماله 16 .عامنتاومم مه وماماهه۷ ۷۵0موها۵ عممصصج ووتطوص۲۵1210 ما 
5 ۵0۵00121 عصلع0زوممن ملتطا 7«افباممصهانصته ووتطومم‌تاهام1 اصمل‌صووعل ۵۶ ومترهو 2 عمتصتصصینه با دمتطفممتاهام 
تعمعه عصتل‌بامصا روت رلقمه لمطمتاصه هم تع۵ وععماصه20۷7 آهتع۷عو فقط ٩۳۸‏ .ععاصاهیه۷ 211 ععمصصح )صمصمتیامحعصه ۵0 
,(۱) رهم صناامع ]هه ۵۶ ععد؟ مطا ما مب ممتاهاهعم )ص۱1 مه م21 «اتمانه‌تانهم) فعمتام‌صاووه عصتلنموم۲ باتارطان۲۱۵ 
1۳01620015 مامتا عصتاوما ها تمه امم‌همممتناععمص ومی1۲۵ ما فلورلقصه تماق «عمتقصصتتگومي ]۵ وویا مطا وسمااه 
ماگ عم2]عاصا مصتاعلمصه لمعتطام‌هيم فلا طمباهعطا ممتاهمتلماعز۷ [06مصه تمتنمم‌تای مصتعله مانطه ماطهتنه۷ ]عماج[ 
له رممتهصتایی مممتاه‌تتاصمل1 رجمتاه‌لهعوو ۵01 مصمتامهع6۵11 0262) ووماو »یلد 06[مص1 عصتام۷۲۵0 ممتلهتن۲0 
۱۳۵۵0۷۷۱۵086 200 وومه2027۵0 رقتمامع1 عصتایتهمظ عمتلنامصا وماطامتنه۷* مطا رتاو کصموميم فطع ما .هعموص 20 
عط )قطا وماطاهتنه۷ صملقا مه 06۲60ووهه وه مامتالمن مهو فه9ه۵] وعبتاه 290 متفه رهم0۵ 
2 ,0262 ۲۵0۵۵۲۵0 6۵11601 ۵ تملت0 ط لمهعتاوع۷ 1 و دممصممگمان اممصصررهم مط از ومامافتنه۷ عععطا ۵۶ متصفممتاهام۲ 
۰ 066 126 00ظ)مصظ عصتام‌صعه مممل‌مه مامرصصته مه معتقصممتاممتان ۲۵96210861-8۵06 

۵ 136 روعصته1۵ مامع] ۵۲ ممصهمزلنصوزه عطا نع بقطا ماهعنصا فالناوم :مملعمیه کر 20 وانعع1 
21121107 روعممممصا عمتمممداو 4ص فصامعونل رعمتفتاه207 رلصهها رعصتوهآمهم قه ممناه (رفعاطهتته۷ ۲۷۵0عوها۵) 
عمط 2۷۵ وععمو عمج آمتلنه‌تنوه ملصقعه اه باتتهنانصه! یمام ملصا کعع ما ۷۵ رمامنتل۲0۵ن ۵ وع0۱۵ اصعع0 
6 1 ومبالج۷ 0001 هه 0صه ومرع0ص1 عصتاع عم مط) عصتل تقوم .وماماهتنه۷ اصمه1 مسافوعصه مه امهتتامع2 ۲۵0۱۲۵0 
۶ فالنافی: م1 بهفجل مطا از ۷۵۱ 11 وام0مصهر آهعتمنتاه مه امممصمتسامحعصهط مط فطل برد صقه ۷۷۵ رمعصه۲ مأممام08ع2 
رک6فم) متفه متصامهتومصمل رمع۱۵۵۳/۱۵0 مه وومممته2۳7 بقطا س«مطو عصتاعع) فتوعطاممظ مصج اممصه اهتنتمنتطه 
عقوم هم ( 1۵50۵01۷۵1 0.2 20 0.59 ر0.27) )60 )صدمتلنصونه ۵ ع2۷ظ المع منصهعته ۵۳2۲4 48ات2 
مصلوهم0ص1 رقام0۲00 متصقعزن ماج مومع ۵۶ وومممته2۳7 عط مملوهعتهمص1 رقل۱۷۵۲ قطان قزر .وعمصمعم۳ج ماممطرهم 
فامتالم0 منصووه 0۶ مفمتاوتمهامه هد عمط فلتههها فمصصناوومم ۵ ملتاتتاة 0910۷76 مطا رقصممصا مضه هلو 010ط6وتامظ 
عمط وه (0.68) )ععه اصه‌نصونه ه 2۷6ظ وعمامع1 عصتایاتقه ,مولظ .ععمصمتمگمتن فاصمطررمم تمحصناقومم 180168888 ۱۷۸۵۱۵ 
مج معصلفتانع20۷ رلصهتها بعطتعمامدم عصتلت اما وتمامه مصتایانممد لفط م9 .متام متصقوته ‏ ۱۵920 ناه 
,16۲01016 .متام ملصهع۳ه 1۵0۳۷۵۲0 تاه مطا و0 )61160 0910۷۵ 2 2۷7۵ وفع تامععص1 ممتمممطه مضه فاصنامعولل 
۰ 278 5 طهتاهعطا 2 وعوعط)همظ 


,۱۱۵۵۵0۵0 وتو رمتصمممعظ لمستانه‌تنهخض 01 0۲ووع]۲:0 م۸502 280 ۳۲۵۲۵990۲ رماقلتصه ۳۵,۲2۰ -3 200 2 ,1 
۰ ,۱۷۱۵90۱20 ۵۶ لوع۷ ت۲۲ ۴۵۲00۷۷۹۱ 

(۰۱۰۲۰۵26.1 ۲۵۲00۱۷۹۲ ۵) 1فهها نهک :تفص میمصت طممومتزمن) -۶) 
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۰ _ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی, جلد ۰۳۳ شماره ۴. زمستان ۱۳۹۸ 


اتمه متصقعه عمط عمجم ۵۲ ووعصمع2۳7 عطا عصلفهه‌مصا عقطا ملقعنص1 وعصتل‌مز۳ مظ1 خممتعسمومن 

۶ )021۵0 ما مها فمصصاووم ۵۶ متام تلو0۵ مط رعموممها 0ج 2رد 010ممیامط عصلوهعتمه1 رقاغتال0۳۵0 

عمط عقطا 0عاوعوع۹9 15 ]1 ,1۵1۵10۲۵ .۵۳۵18۲0۵5 فاصمصروهم تمصصنافوم مفهععظ1 لد فامالميم آمتملتام‌تنيه ملصهعع0 

نموه متصقعه ۶ مببله۷ [ممم)تتاباه ره ومتاممموت مص غیام‌هاج صمکصا ما متام دنامتیمو ملق فمتاتعمطنیه ]صهبمام۲ 

۰ 0۲۳۵۵01 0 عص ٩۱0۲65 ٩0۵۵‏ متفه عمط مه رفامت0۳0 ۲۵0۵0 ۵۶ و120 عمط صا قمع فطا رقا۳۳0۵00 

عولط مبمطا فهعه ما رللمتهءم٩ه‏ ,لعاوم۵ه مه وعتماو «آم‌مرناد متصهععه ۵۶ وه‌طاصبيه فطع فقطا 060ممحصع۵عع۲ و1 1 روواظ 
۰ 060018 18600196 


عصاه۱۷۱۵0 ممتامباوظ ماگ روععمهممگمم اصمصطروهظ رقامنلمع آههانمتنوه متصمع:0 :1۵۲۱۷۵۲۵9 


